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OLAS PERSONAS SE
CONVIERTENEN LOS RELATOS &
QUE ESCUCHANY LOS
RELATOS QUEEUENTAN)

-ELIE WIESEL
ESCRITOR HUNGARO






EL EXPERI MENTO DE EBAY

ROB WALKER

120 OBJETOSCOMPRADOS
A MENOS DE1 DOLAR CADA UNO

SE VENDI ERON
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¢ POR QUE LAVIA
LACTEASE VE COMO
UNA MANCHA ?
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OAL SER HUMSNIDANLES CUENTOS
PORQUE LA VIDA ESTA LLENA DE AVENTURAS
Y ESTAMOS CONECTADOS PARAAPRENDER
LECCIONESDE LA OBSERVACION EN EL
CAMBI O DE LOS DEMC¢SO

-NANCY DUARTE
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“ — :.; AT . — AND INSPIRE ACTION
AUD s 7"

THROUGH STORY

Story

Nancy Duarte
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OPARA QUE SUCEDA U
TIENE QUESUCEDER ALGO
INESPERADOES UNA INFRACCION
DEL ORDEN PREVISIBLE DE LAS
COSASO

-JEROME BRUNNER




JEROME BRUNER

2 FABRICA
de HISTORIAS

Derecho, literatura, vida
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JEROME BRUNNER



OTODAS LAS HIFRSATTOORN ASSOB |
LA TRANSFORMACIHA LLEG
MOMENTODEBCUBRI R LO QI
TENEMOS DENCE@®NMVERTI RNC
LO MEJOR QUE PODEMOS |1
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“El marketing ya no se trata de
las cosas que vendes, sino de
las historias que cuentas.”

Seth Godin

https:// www.eliaguardiola.com /claves -para -crear -storytelling -que -impacte.html






oLEITMOTIV

LA RAZON DE SER DE LA HISTORIA, AQUELLO QUE

LA MARCA ESTA CONTANDQ ES EL QUE ENAMORARA
Y ENGANCHARA AL USUARIO, PRECISAMENTE POR LA
IDENTIFICACION CON LA HISTORIALA RELACION
AFECTIVA ENTRE MARCA Y CONSUMIDOR, ENTRE

CONTENI DO Y NUESTRA PROPI A
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OLA HI STORI
DE UNPERSONAJE
QUECAMBIA 6
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WARNER:

"En un mundo especial, un protagonista con
un talento especial, pero con una debilidad,
se pelea contra los antagonistas para
alcanzar la meta y asi cambiar su mundo.
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ETHOS =CREDIBILIDAD Y CONFIANZA
PATHOS =EMOCIONES Y VALORES

LOGOS = LA LOGICA, LA RAZON
Y LOS DATOS
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O EL EGI INOBALUNA
EN ESTADECADAE
NO PORQUE SEA FACIL

SINO PORQUE ES DIFICA
-JFK
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0 U REQUENO PASO
PARA EL HOMBRE Y UN
GRAN SALTOPARA LA
HUMANI DAD 0

-NEIL ARMSTRONG



Y LA HISTORIA
CONTINUAé




0S|I HUMANI DAD
NO ATEREN ZA
MARTE EN MI
YOESTARCA MU
DECEPCI OBADO
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0 SABANDONAS LA IDEA
DE QUE TU VOZ PUEDE
MARCAR LA DIFERENCIA

OTRAS VOCESLLENARAN
EL VACIO6
-BARACK OBAMA -
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ORILLAS PARAC
UNA HISTORIA
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NN N medoa r

Empezar por el & i nal

Es un recdespiguea | a
del espaautecadhercesi ta sa

pasado para ||l egar a e

@barrycrow
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EL HEROE
DE LAS
MIL CARAS

Psicoanlisis del mito
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JOSEPH CAMPBELL
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1. EL INICIO

12. EL RETORNO 2. EL LLAMADO

MUNDO

ORDINARIO

11. LA RESURECCION 3. EL RECHAZO

10. LA LUCHA FINAL

4. EL MENTOR

MUND O

RAORDI

9. LA RECOMPENSA

R I_AORAVESCA

6. LAS PRUEBAS

Fuent e: El Vi &he i cd loVvphépghleer
7. LA CAVERNA Edi ci ones Robin Boo






LA ESTRUCTURA DELANEARUNA HISTORIA

OBJETIVO CANAL Y FORMATO
AUDIENCIA MENSAJE PRI NCI PAL HISTORIA

@barrycrow



un producto de:

SOCIAL © +57314 484 5195
COLECTIVO ™ negocios(@socialcolectivo.co
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«Fundamentado en los iltimos avanees cientificos sobre el cercbiro,
este libro explica de forma prictica y cautivadora qué s lo que funciona
realmente, qué conquista a una avdicncia y qué po. Fortune

HABLE

Nueve secretos para comunicar

COMO EN

utilizadospor los mejores

TED

CARMINE GALLO

conecta

CHRIS ANDERSON

Director ce TED

CHARLAS

TED

La guia oficial de TED para
hablar en puablico

Todos los secretos
de las charlas TED para

comunicar tus ideas
y generar impacto

Bestsalar od The New Yok Times

METODO
TED
PARA
HABLAR

. EN
PUBLICO

Los socteioe

02 118 conferencias
Que ¥Yunfan en todo
& mMundo




1. Hoz una Lista de ideas.

un producto de:

SOCIAL
COLECTIVO

Define la idea que quieres contar

Construye tu idea en pocos pasos

2. Escribe aqui la idea mds

&

3. ;Qué es lo que enamara de esta idea?

© +5/314484 5195

~ negocfos@socialco]ectfvo.co

66 una idea
evoluciona
de IMPACTANTE
a SORPRENDENTE

cuando otros
la asumen,

CﬂmﬂPrOP:‘u ,,

TED co

4. ;Que hace creible esta idea?

Marca los caracteristicas
4 CL"'L".' ente
= Creible
Replicable

? Innova ;Igr.n

5. Esta idea es sorprende porque es:

05 mple ) Concreta

O Interesante o Clara
Emotiva ) Inesperada
Creativa



TED

aEsté lista mi idea?

Redacta tu idea en una o dos frases. Planteate tres preguntas: Piensa en que efecto puede tener tu idea en una sala llena de

personas de lo mas dispares.

1. ;Esnueva miidea?

2. ;Sabes con seguridad que lo que le estas contando a tu 1. ;A quien le puede interesar?
publico es algo que no ha oido antes? 2. ;Es objetiva y realista?

3. ‘,;Es interesante?
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