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EL PODER DE

LAS HISTORIAS Y COMO CONTARLAS

SPEAKER: LUIS FELIPE BARRIENTOS
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“"LAS PERSONAS SE
CONVIERTEN EN LOS RELATOS
QUE ESCUCHAN Y LOS
RELATOS QUE CUENTAN"

-ELIE WIESEL-
ESCRITOR HUNGARO







EL EXPERIMENTO DE EBAY

ROB WALKER

120 OBJETOS COMPRADOS
A MENOS DE 1 DOLAR CADA UNO

SE VENDIERON

A 8.000 DOLARES
CON STORYTELLING

@barrycrow






5sPOR QUE LA VIA
LACTEA SE VE COMO
UNA MANCHA?




....YER LAS

ESTRELLAS!!!




“AL SER HUMANO LE FASCINAN LOS CUENTOS
PORQUE LA VIDA ESTA LLENA DE AVENTURAS
Y ESTAMOS CONECTADOS PARA APRENDER
LECCIONES DE LA OBSERVACION EN EL
CAMBIO DE LOS DEMAS”

-NANCY DUARTE-
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resonate THE ART AND SCIENCE 7
& A ) OF CREATING GREAT /
g P PRESENTATIONS : EXPLAIN DATA
S e Y > AND INSPIRE ACTION
A s 7"

THROUGH STORY

Story

Nancy Duarte
athor of shcecology

NANCY DUARTE

NANCY DUARTE

NANCY DUARTE



“PARA QUE SUCEDA UN RELATO
TIENE QUE SUCEDER ALGO
INESPERADO. ES UNA INFRACCION
DEL ORDEN PREVISIBLE DE LAS
COSAS”

-JEROME BRUNNER-




JEROME BRUNER

2 FABRICA
de HISTORIAS

Derecho, literatura, vida |

e
J &

JEROME BRUNNER



“TODAS LAS HISTORIAS TRATAN SOBRE
LA TRANSFORMACION... HA LLEGADO EL
MOMENTO DE DESCUBRIR LO QUE
TENEMOS DENTRO Y CONVERTIRNOS EN
LO MEJOR QUE PODEMOS LLEGAR A
M=

-BOBETTE BUSTER-




STORYTELLING/
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BOBETTE BUSTER



“El marketing ya no se trata de
las cosas que vendes, sino de
las historias que cuentas.”

Seth Godin

https://www.eliaguardiola.com/claves-para-crear-storytelling-que-impacte.html






“LEITMOTIV

LA RAZON DE SER DE LA HISTORIA, AQUELLO QUE
LA MARCA ESTA CONTANDO. ES EL QUE ENAMORARA
Y ENGANCHARA AL USUARIO, PRECISAMENTE POR LA
IDENTIFICACION CON LA HISTORIA, LA RELACION
AFECTIVA ENTRE MARCA Y CONSUMIDOR, ENTRE

CONTENIDO Y NUESTRA PROPIA HISTORIA."
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“LA HISTORIA
DE UN PERSONAJE
QUE CAMBIA”
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@barrycrow



WARNER:

'En un mundo especial, un protagonista con
un talento especial, pero con una debilidad,
se pelea confra los antagonistas para
alcanzar la meta y asi cambiar su mundo.”

@barrycrow



5QUIEN ES NUESTRO
PUBLICO?







LA RETORICA

DE ARISTOTELES




ETHOS = CREDIBILIDAD Y CONFIANZA
PATHOS = EMOCIONES Y VALORES

LOGOS = LA LOGICA, LA RAZON
Y LOS DATOS



“ELEGIMOS IR A LA LUNA
EN ESTA DECADA....

NO PORQUE SEA FACIL
SINO PORQUE ES DIFICIL”

-JFK-
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“UN PEQUENO PASO
PARA EL HOMBRE Y UN
GRAN SALTO PARA LA
HUMANIDAD ™

-NEIL ARMSTRONG-




Y LA HISTORIA
CONTINUA...




“S| LA HUMANIDAD
NO ATERRIZA EN
MARTE EN MI VIDA,
YO ESTARIA MUY
DECEPCIONADO"

-ELON MUSK-
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" HAVE A DREAM”

-MARTIN LUTHER KING JR-
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“S| ABANDONAS LA IDEA
DE QUE TU VOZ PUEDE
MARCAR LA DIFERENCIA,
OTRAS VOCES LLENARAN
EL VACIO"

-BARACK OBAMA-

|
JE §

@ba,r crog;;

%y Sad®



s ("." ¢
R | VI
g Py

g

MUCHISIMOS CAMINOS Y
ORILLAS PARA CONTAR
UNA HISTORIA
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Habia una vez...

Presentacion del protagonista y contexto
Todos los dias... Como es su cotidianidad
Hasta que un dia... Punto de giro y conflicto
Por eso... éComo lo afronta y qué hace?

Finalmente... ¢Cual es el resultado?

@barrycrow
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“In media res”.

Empezar por el final y regresar...

Es un recurso que despierta la curiosidad
del espectador que necesita saber qué ha
pasado para llegar a ese desenlace.

@barrycrow




JOSEPH CAMPBELL Y
EL VIAJE DEL HEROE

TT——

@barrycrow




EL HEROE
DE LAS
MIL CARAS

Psicoanlisis del mito
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JosepH CAMPBELL
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JOSEPH CAMPBELL

@barrycrow



1. EL INICIO

12. EL RETORNO 2. EL LLAMADO

MUNDO

ORDINARIO

11. LA RESURECCION 3. EL RECHAZO

10. LA LUCHA FINAL 4. EL MENTOR

MUNDO

EXTRAORDINARIO

9. LA RECOMPENSA 5. LA TRAVESIA

8. LA ODISEA 6. LAS PRUEBAS

Fuente: El Viaje del Escritor. Christoppher Vogler.
7. LA CAVERNA Ediciones Robin Book.






LA ESTRUCTURA DE PLANEAR UNA HISTORIA

OBJETIVO CANALY FORMATO
AUDIENCIA MENSAJE PRINCIPAL HISTORIA

@barrycrow



un producto de:

SOCIAL © +57314 484 5195
COLECTIVO ™ negocios(@socialcolectivo.co

@barrycrow



«Fundamentado en los iltimos avanees cientificos sobre el cercbiro,
este libro explica de forma prictica y cautivadora qué s lo que funciona
realmente, qué conquista a una avdicncia y qué po. Fortune

HABLE

Nueve secretos para comunicar

COMO EN

utilizadospor los mejores

TED

CARMINE GALLO

conecta

CHRIS ANDERSON

Director ce TED

CHARLAS

TED

La guia oficial de TED para
hablar en puablico

Todos los secretos
de las charlas TED para

comunicar tus ideas
y generar impacto

Bestsalar od The New Yok Times

METODO
TED
PARA
HABLAR

. EN
PUBLICO

Los socteioe

02 118 conferencias
Que ¥Yunfan en todo
& mMundo

@barrycrow



1. Hoz una Lista de ideas.

un producto de:

SOCIAL
COLECTIVO

Define la idea que quieres contar

Construye tu idea en pocos pasos

2. Escribe aqui la idea mds

&

3. ;Qué es lo que enamara de esta idea?

© +5/314484 5195

~ negocfos@socialco]ectfvo.co

66 una idea
evoluciona
de IMPACTANTE
a SORPRENDENTE

cuando otros
la asumen,

CﬂmﬂPrOP:‘u ,,

TED co

4. ;Que hace creible esta idea?

Marca los caracteristicas
4 CL"'L".' ente
= Creible
Replicable

? Innova ;Igr.n

5. Esta idea es sorprende porque es:

05 mple ) Concreta

O Interesante o Clara
Emotiva ) Inesperada
Creativa



TED

aEsté lista mi idea?

Redacta tu idea en una o dos frases. Planteate tres preguntas: Piensa en que efecto puede tener tu idea en una sala llena de

personas de lo mas dispares.

1. ;Esnueva miidea?

2. ;Sabes con seguridad que lo que le estas contando a tu 1. ;A quien le puede interesar?
publico es algo que no ha oido antes? 2. ;Es objetiva y realista?

3. ‘,;Es interesante?

un producto de:

SOCIAL © +57314 484 5195
COLECTIVO = negocios(@socialcolectivo.co




Segundo Momento
Estructura la presentacién T E D

de tu idea o proyecto en 5 pasos

A través de este ejercicio podras dar a conocer a tu idea o proyecto de modo que despiertes el interés y la curiosidad de tus interlocutores.

1. Llama la atencion 2. Contexto ER O'Ja |:-|rre-|_'.e.s 4. ‘Oua solucionas? B Llamo a la accion

Plantea un problema con una afirmacian Describe el contexto de tu idea. Define claromente tu idea. ;Cémo tu idea resuelve el problema? Invita o tu audiencia o hacer parte de esta idea,

o a traves de una pregunto: llama o la accion

v

un producto de:

SOCIAL © +57314 484 5195 En este espacio pu‘edes ubicar imagenes, graficos, Fo'tograﬂas
' : — o elementos visuales que refuercen lo que describes.
COLECTIVO & negocios@socialcolectivo.co
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El viaje de la curiosidad,
Un camino a la creatividad

por nuestro CEO, Luis Felipe Barrientos

@barrycrow



TRES FORMAS DE MI_ErTE%DO

CONTAR UNA HISTORIA: o
1. CRONOLOGIA Hf"glﬁAR
2. SITUACION — PROBLEMA — PUBLICO

SOLUCION
3. CONCEPTOS




O

NOLOGIA



- . 0 GlobaI‘




UNA HISTORIA EN EL TIEMPO

INTEGRANTES
O GRUPO

FECHA:

PRIMER
MOMENTO

SEGUNDO
MOMENTO

TERCER
MOMENTO

CUARTO
MOMENTO

QUINTO
MOMENTO

NOMBRE DEL PROYECTO:

Basado en: “Metodo TED para hablar en publicoStorytellling para el exito”

Jeremey Donovan

CONNECT

BOGOTA REGION




2. SITUACION,
PROBLEMA,
SOLUCION




 FSTA | 1 Iy st SUPONE GUE QUERRAS 'PUES TENDREMO S
SR OBGARME A TOWARLA, /| 1Ak BocEih, PORGUE

(LTIMAMENTE “[E ESTOY
PERDIENDO RESPETO A
LA PREPOTENCIA]







MOMENTOS DE LAHISTORIA |

| FECHA:

RETO

(SITUACION)

Primero... capte la atencion de sus oyentes con un
reto o una pregunta inesperada

LUCHA
(PROBLEMA)

Luego... ofrezca a sus oyentes una experiencia emo-
cional al narrar la lucha para superar aquel desafio,
o para encontrar la respuesta a la pregunta intfroduc-
toria

RESOLUCION
(PROYECTO Y/O SOLUCION)

Por dltimo... dispare la respuesta de sus oyentes con

una resolucion reveladora, que los llame a actuar

NOMBRE DEL PROYECTO:

Basado en: “Storytellling para el exito”
Peter Guber

CONNECT

BOGOTA REGION




3. CONCEPTOS
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INSPIRACION NARRATIVA

TOMA MOMENTOS DE UNA PELICULA QUE TE INSPIRE Y
APLICALOS A TU HISTORIA

UNA PELICULA QUE INSPIRA

L I T I N I rm A r rr i rrrrrry)
MI HISTORIA

NOMBRE DEL PROYECTO: Fuente propia i CONNECT




RICHARD MAXWELL
ROBERT DICKMAN

Convencer

a la gente

contando

historias

EL NUEVO ARTE DE LA PERSUASION

f
SPlaneta




@barrycrow










5POR QUE ES INTERESANTE MI HISTORIA?
s QUE HACE QUE ME IMPORTE?
sLE IMPORTA A MI AUDIENCIA®?

@barrycrow



“An indizpenzable must-read. if you're preparing your pitche—
and who isn't nowadays?—this beok is for you"
—Adam Benayoun, Venture Partaer, 500 STARTUPS

ONE
PERFECT

PITCH

HOW TO SELL YOUR IDEA,
YOUR PRODUCT, YOUR
BUSINESS—OR YOURSELF

MARIE PERRUCHET
FOUNDER OF ONE PERFECT PITCH

5COMo emp
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2. EL HEROE
















5sCUAL ES EL PROTAGONISTA

DE ESTA HISTORIA?

5sPOR QUE NOS IMPORTA?
5QUE PIENSA Y SIENTE?

@barrycrow
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3. EL ANTAGONISTA §
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ARRY

barrycrow
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5sCUAL ES EL PROBLEMA, EL ENEMIGO
O LA SITUACION A ENFRENTAR?
5COMO NOS HA HECHO SENTIR
A MI'Y A MI OYENTE?
5sPOR QUE?

@barrycrow












@barrycrow







EL ARMA SECRETA "LA INSPIRACION”:
sQUE VOY A HACER PARA RESOLVER ESTO%
5sCOMO LO VOY A LOGRAR?

@barrycrow
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5. EL CIERRE
TRIUNFAL









Darrycrow
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’ * . : @barrycrow



TRANSFORMACION:
; QUE PASA SI EL HEROE SALE VICTORIOSO?
5COMO LO LOGRO?
5»QUE APRENDIO?

@barrycrow



PROCGESO STORYTELLING

https://www.marianocabrera.com/el-storytelling/

®
VILLANO ARMA CIERRE
SECRETA TRIUNFAL

.
<

PASION

@barrycrow



"UNA BUENA HISTORIA
INICIA EN PUNTA Y TERMINA
EN PUNTA"

-BARRY-



STORYTELLING CANVAS

INTEGRANTES
O GRUPO

| FECHA:

n PUBLICO OBJETIVO

B EMOCIONES A GENERAR

E HEROE DE LA HISTORIA

E MENSAJE PRINCIPAL

n TIPO DE HISTORIA A CONTAR

(ANECDOTA, RELATO VISION DE FUTURO, RELATO PARA QUE ESTOY AQUI,
RELATO DE ALGO QUE PASO)

E ANTAGONISTA O EL RETO

B HERRAMIENTAS DE APOYO

ARMA SECRETA DEL HEROE

E LLAMADO A LA ACCION

NOMBRE DEL PROYECTO:

Fuente propia

CONNECT

BOGOTA REGION




ESTRUCTURA DE LA HISTORIA

INTEGRANTES
O GRUPO

FECHA:

CREAR ESCENARIOS CON LOS QUE EL PUBLICO SE SIENTA
IDENTIFICADO - LA HISTORIA DEBE TENER DETALLES

INICIO:
APERTURA DE IMPACTO

INTRODUCCION

Preséntate y presenta tu
objetivo (NARRADOR DE
HISTORIAS)

CONFLICTO

Presenta lo que te impide
llegar a tu objetivo (VILLANO)

ACCION EN
AUMENTO

3Qué obstaculos tenemos que
superar, paso a paso, para
lograr resolver el problema
fundamental (AVENTURA)

CLIMAX

Revela la existencia de una
solucion (EPIFANIA)

ACCION EN
DECLIVE

Explica la solucion
(REVELACION)

FINAL:
CIERRE DE IMPACTO

DESENLACE

El problema fundamental se
resuelve (RESOLUCION)

NOMBRE DEL PROYECTO:

Basado en: Libro -"Presentaciones Memorables” CONNECT
Kenny Nguyen, Gus Murillo, Robert Killeen, Luke Jones SOSOTA BREDN
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EN RESUMEN
Estructura de un pitch:

1.

2.

Introduccion con impacto
Problema con informacién reveladora
Solucidn sorprendente

Tamano de mercado: Utiliza TAM, SAM y SOM. Habla del
crecimiento anual.

Diferenciacion de los competidores evidenciando atributos
Modelo de negocio y victorias tempranas

Explica quiénes son las personas que estan impulsando el
proyecto.

Road map de lo que viene y datos financieros.

Llamado a la accion y la fuerza del propésito
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"LA GENTE OLVIDARA 10 QUE
DUISTE, LA GENTE OLVIDARA
10 QUE HICISTE, PERO LA
GENTE NUNCA OLVIDARA
(MO LA HICISTE SENTIR !

- — MAYA ANGELOU ~
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MUCHAS
GRACIAS!

LUIS FELIPE BARRIENTOS

barrycrow@gmail.com

b@corvusclan.com.co

https://www.linkedin.com/in/luis-felipe-barrientos-moreno

+57 320 281 42 82
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