
EL PODER DE
LAS HISTORIAS Y CÓMO CONTARLAS

SPEAKER: LUIS FELIPE BARRIENTOS



“LAS PERSONAS SE 
CONVIERTEN EN LOS RELATOS 

QUE ESCUCHAN Y LOS 
RELATOS QUE CUENTAN”

 
-ELIE WIESEL-

ESCRITOR HÚNGARO





EL EXPERIMENTO DE EBAY

ROB WALKER

@barrycrow

BARRY

SE VENDIERON 

A 8.000 DÓLARES
CON STORYTELLING

120 OBJETOS COMPRADOS 

A MENOS DE 1 DÓLAR CADA UNO 





¿POR QUÉ LA VIA 
LÁCTEA SE VE COMO 
UNA MANCHA?



….VER LAS 

ESTRELLAS!!!



“AL SER HUMANO LE FASCINAN LOS CUENTOS 

PORQUE LA VIDA ESTÁ LLENA DE AVENTURAS 

Y ESTAMOS CONECTADOS PARA APRENDER 

LECCIONES DE LA OBSERVACIÓN EN EL 
CAMBIO DE LOS DEMÁS”
 
-NANCY DUARTE-                           



NANCY DUARTE



“PARA QUE SUCEDA UN RELATO 

TIENE QUE SUCEDER ALGO 

INESPERADO. ES UNA INFRACCIÓN 

DEL ORDEN PREVISIBLE DE LAS 

COSAS”
 
-JEROME BRUNNER-                           



JEROME BRUNNER



“TODAS LAS HISTORIAS TRATAN SOBRE        

LA TRANSFORMACIÓN... HA LLEGADO EL 

MOMENTO DE DESCUBRIR LO QUE 

TENEMOS DENTRO Y CONVERTIRNOS EN 

LO MEJOR QUE PODEMOS LLEGAR A 

SER”
 
-BOBETTE BUSTER-



BOBETTE BUSTER



https://www.eliaguardiola.com/claves-para-crear-storytelling-que-impacte.html





“LEITMOTIV
LA RAZÓN DE SER DE LA HISTORIA, AQUELLO QUE

LA MARCA ESTÁ CONTANDO. ES EL QUE ENAMORARÁ 

Y ENGANCHARÁ AL USUARIO, PRECISAMENTE POR LA 

IDENTIFICACIÓN CON LA HISTORIA, LA RELACIÓN 

AFECTIVA ENTRE MARCA Y CONSUMIDOR, ENTRE 

CONTENIDO Y NUESTRA PROPIA HISTORIA.”

https://www.eliaguardiola.com/claves-para-crear-storytelling-que-impacte.html



¿QUÉ ES
UNA HISTORIA?



¿QUÉ ES

UNA PELÍCULA?





“LA HISTORIA 
DE UN PERSONAJE 
QUE CAMBIA”





A B

@barrycrow

BARRY



WARNER:
"En un mundo especial, un protagonista con 

un talento especial, pero con una debilidad, 

se pelea contra los antagonistas para 

alcanzar la meta y así cambiar su mundo."

@barrycrow

BARRY



¿QUIÉN ES NUESTRO 
PÚBLICO?





LA RETÓRICA 
DE ARISTÓTELES



ETHOS = CREDIBILIDAD Y CONFIANZA
 

PATHOS = EMOCIONES Y VALORES

LOGOS = LA LÓGICA, LA RAZÓN 

                 Y LOS DATOS



“ELEGIMOS IR A LA LUNA 

EN ESTA DÉCADA…

NO PORQUE SEA FÁCIL 

SINO PORQUE ES DIFÍCIL”
-JFK-



“UN PEQUEÑO PASO 

PARA EL HOMBRE Y UN 

GRAN SALTO PARA LA 

HUMANIDAD ”

-NEIL ARMSTRONG-



Y LA HISTORIA 

CONTINUA…



“SI LA HUMANIDAD 

NO ATERRIZA EN 

MARTE EN MI VIDA, 

YO ESTARÍA MUY 

DECEPCIONADO”

-ELON MUSK-



“I HAVE A DREAM”
-MARTIN LUTHER KING JR-





“SI ABANDONAS LA IDEA 

DE QUE TU VOZ PUEDE 

MARCAR LA DIFERENCIA, 

OTRAS VOCES LLENARÁN

EL VACIO”

-BARACK OBAMA-

@barrycrow

BARRY



MUCHÍSIMOS CAMINOS Y 

ORILLAS PARA CONTAR 

UNA HISTORIA





@barrycrow

BARRY

Había una vez… 

Presentación del protagonista y contexto

Todos los días… Como es su cotidianidad

Hasta que un día… Punto de giro y conflicto

Por eso… ¿Cómo lo afronta y qué hace?

Finalmente… ¿Cuál es el resultado?







@barrycrow

BARRY

“in media res”.
Empezar por el final y regresar…

Es un recurso que despierta la curiosidad 

del espectador que necesita saber qué ha 

pasado para llegar a ese desenlace.



JOSEPH CAMPBELL Y

EL VIAJE DEL HÉROE

@barrycrow

BARRY



@barrycrow

BARRY

JOSEPH CAMPBELL 



MUNDO

ORDINARIO

MUNDO

EXTRAORDINARIO

1. EL INICIO

2. EL LLAMADO

3. EL RECHAZO

4. EL MENTOR

5. LA TRAVESÍA

6. LAS PRUEBAS

7. LA CAVERNA

8. LA ODISEA

9. LA RECOMPENSA

10. LA LUCHA FINAL

11. LA RESURECCIÓN

12. EL RETORNO

Fuente: El Viaje del Escritor. Christoppher Vogler. 

Ediciones Robin Book.





AUDIENCIA

OBJETIVO

MENSAJE PRINCIPAL

CANAL Y FORMATO

HISTORIA

LA ESTRUCTURA DE PLANEAR UNA HISTORIA

@barrycrow

BARRY



@barrycrow

BARRY



@barrycrow

BARRY









@barrycrow

BARRY



TRES FORMAS DE 
CONTAR UNA HISTORIA:

1. CRONOLOGÍA

3. CONCEPTOS

2. SITUACIÓN – PROBLEMA –

    SOLUCIÓN



1. CRONOLOGÍA







2. SITUACIÓN, 

PROBLEMA, 

SOLUCIÓN









3. CONCEPTOS















@barrycrow

BARRY



@barrycrow

BARRY



1. LA PASIÓN

@barrycrow

BARRY





¿POR QUÉ ES INTERESANTE MI HISTORIA? 

¿QUÉ HACE QUE ME IMPORTE? 

¿LE IMPORTA A MI AUDIENCIA? 

@barrycrow

BARRY



¿Cómo empezar 
una historia?



2. EL HÉROE



@barrycrow

BARRY





@barrycrow

BARRY



@barrycrow

BARRY



¿CUÁL ES EL PROTAGONISTA 

DE ESTA HISTORIA? 

¿POR QUÉ NOS IMPORTA?

¿QUÉ PIENSA Y SIENTE?

@barrycrow

BARRY



3. EL ANTAGONISTA



@barrycrow

BARRY





@barrycrow

BARRY



@barrycrow

BARRY



¿CUÁL ES EL PROBLEMA, EL ENEMIGO 

O LA SITUACIÓN A ENFRENTAR?

¿CÓMO NOS HA HECHO SENTIR

A MI Y A MI OYENTE? 

¿POR QUÉ?

@barrycrow

BARRY



4. LA INSPIRACIÓN



@barrycrow

BARRY





@barrycrow

BARRY



@barrycrow

BARRY



EL ARMA SECRETA “LA INSPIRACIÓN”: 

¿QUÉ VOY A HACER PARA RESOLVER ESTO? 

¿CÓMO LO VOY A LOGRAR?

@barrycrow

BARRY



5. EL CIERRE 
TRIUNFAL



@barrycrow

BARRY





@barrycrow

BARRY



@barrycrow

BARRY



TRANSFORMACIÓN: 

¿QUÉ PASA SI EL HÉROE SALE VICTORIOSO?

¿CÓMO LO LOGRÓ? 

¿QUÉ APRENDIÓ?

@barrycrow

BARRY
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PASIÓN HÉROE ARMA

SECRETA

VILLANO CIERRE

TRIUNFAL

PLANTEAMIENTO DESARROLLO DESENLACE MORALEJA

@barrycrow

BARRY



“UNA BUENA HISTORIA 

INICIA EN PUNTA Y TERMINA 

EN PUNTA”

-BARRY-

@barrycrow

BARRY







EN RESUMEN

Estructura de un pitch:

1. Introducción con impacto

2. Problema con información reveladora

3. Solución sorprendente

4. Tamaño de mercado: Utiliza TAM, SAM y SOM. Habla del 

crecimiento anual.

5. Diferenciación de los competidores evidenciando atributos

6. Modelo de negocio y victorias tempranas

7. Explica quiénes son las personas que están impulsando el 

proyecto.

8. Road map de lo que viene y datos financieros.

9. Llamado a la acción y la fuerza del propósito





¡AL AGUA!









@barrycrow

BARRY



CONFIRMACIONES Y 

DESCUBRIMIENTOS



MUCHAS
GRACIAS!
LUIS FELIPE BARRIENTOS

barrycrow@gmail.com

b@corvusclan.com.co

https://www.linkedin.com/in/luis-felipe-barrientos-moreno

+57 320 281 42 82

mailto:barrycrow@gmail.com
https://www.linkedin.com/in/luis-felipe-barrientos-moreno
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