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"Neuro-Liderazgo Comercial®
Llevando al cerebro a tomar
decisiones de compra

AN LA OO

CAMARA COLOMBIANA
DE LA CONSTRUCCGION







Alerta: tu producto o
servicio puede ser
percibido como

/ “"commodity” y aunno lo
sabes




cCual es el
motivador mas
importante, en la
decision de compra
de un cliente, en el
sector inmobiliario?
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¢Cual es el reto
mas grande que
tienen los
vendedores del
sector
inmobiliario?




TUS RITUALES DIARIOS

Determinan tus resultados comerciales

Life & Corporate Training




MANTENIENDO LA ACTITUD

Triada de la excelencia

Enfoque

(¢Donde tienes tu
atencion? ;En qué enfocas
tu energia?)

ESTADO /
ACTITUD

Cuerpo Lenguaje

(¢coOmo estas manejando _ (¢.como te hablas a ti
2 ieg? . L
tu LU i (_S(_)nrl?es. mismo?, ;qué significado
¢Como respiras?) le das a las palabras?)
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ABORDANDO ASERTIVAMENTE
Logrando la atencion del cliente

1. TRES VERDADES

. Minombre es

. Soy ROL QUETIENE

. Sé (Algode Ud))

. Mi Intencion
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Tus Rituales Diarios
Determinan
Tus Resultados Comerciales
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NNOVACION, MOTOR DE LA ESTRATEGIA COMERCIAL

+310 8698301
> NEye— ~

DE VENTAS

y - WWW.TARTARUS.COM.CO
: CAMARA COLOMBIANA
T A - DE LA CONSTRUCCION hablemos@tartarus.com.co HABLEMOS
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PROCESO NEURONAL
Toma de decisiones

Atencion Interés Deseo
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Desarrollando Habilidades,
Forjamos Tu Talento

WWW.TARTARUS.COM.CO



