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Vincent's Santolo

Empecé en el marketing digital a los 19 anos, lo que me ha permitido estar
en constante evolucion y seguir trabajando en una industria que siempre
esta cambiando. jEso sin contar que he trabajado con mas de 150 marcas,
tipo Marriott, L'Bel, Esika, Sofitel, Policia Nacional, Enel, Datacredito
Experian, Crehana, ALDIA Logistica, Servientrega, entre otras.

Actualmente;

Director de Epic arts Agency

Creador de una agencia de marca personal
Columnista en Emprendedor.com
Conferencista

Shopify me ha reconocido como uno de los expertos en inbound
marketing mas destacados de Latam y en Linkedln como un Top Voice.



‘El marketing intelligence
transforma datos en
decisiones estratégicas,
impulsando el éxito
empresarial’
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¢En qué consiste el

Andlisis de la Audiencia: Uso de Datos:
Segmentar y entender a la Recopilar y manejar datos precisos
audiencia para orientar estrategias de ventas, clientes, mercado y
de marketing efectivas. competidores.

Automatizacion: Acciones en Tiempo Real:
Utilizar herramientas Tomar decisiones informadas y
automatizadas para gestionar y ejecutar acciones rapidamente
optimizar campanas de marketing. ante cambios del mercado.




“EL 67% DE LOS ESPEGIALISTAS EN MARKETING
AFIRMAN QUE EL MARKETING DE CONTENIDQS, ES
CLAVE EN EL MARKETING INTELIGENTE, PARA
GENERAR DEMANDA'Y LEADS”



GENERACION DE DEMANDA

El marketing inteligente potencia la capacidad de las
empresas para conectar con sus clientes de manera
mas efectiva.

01 Creacion de contenido de
valor - Inbound Marketing

02 Landing adaptables
dependiendo del target

(O3 Pauta publicitaria con
Inteligencia Artificial

04 Lead nurturing mediante
email marketing



CONTENT MARKETING

REAL TIME

Céntrate en que el
contenido a compartir
genere que las personas
pasen tiempo viendo tu
perfil.

¢

CONTENIDO ADAPTADO

Existen diferentes tipos de
publicos, por tal motivo, la
estrategia de contenido
debe estar enfocada en
generar contenidos
especificos.




3 TIPOS DE PERSONAS

Smart Content

Es una persona tan
ocupada como una
estrella de cine.

Interactive

iEs el alma de la fiestal!
Hablando en serio, es el
publico objetivo al que le
gusta un contenido mas

creativo e interactivo.

Inmersive

Es el publico que
cuenta con mucho
tiempo libre, suele estar
muy conectado en los
medios digitales.



¢Es necesaria una pagina de
ventas en una Formula de
Lanzamiento?

;POR QUE ES QUE
EL ALCANCE

SUBE Y BAJA
CONTINUAMENTE?

S
R

Escribe tu respuesta en comentarios

Gueao desliza)

Smart Content Interactive Inmersive
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e: Hubspot, Forbes y Tom Peters

Interactive

Marketing al

Cap 33: Emprender en los
medios digitales con poco
capital es posible.
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Emprender en los medios digitales con poco
capital es posible

¢cTienes una idea o producto con el que
llevas tiempo dandole vueltas, pero no
sabes como hacerlo realidad?

Sé que no es algo facil y que el mercado es muy competitivo,
pero en verdad, es el mejor momento para emprender, y es
que con el auge que estan teniendo las Redes Sociales y el
mundo del marketing digital, se facilitan bastante las cosas.

No obstante, antes de hacerlo debes tener claro qué es lo
que quieres hacer. Pero, lo mas importante, deberas lograr
que se salga de lo comun, debes pensar en algo original y
creativo que te distinga de la competencia, ya que ahora no
nos sorprendemos tanto.

En mi caso, emprendi a los 17 afios, con un pequefio negocio
en donde se vendian desayunos. Me iba bien durante los
primeros 6 meses, pero tuve algunos obstaculos que hicieron
qgue no pudiera continuar. jAsi que me enfoqué en
capacitarme mucho y aprender sobre marketing!

Inmersive



LANDING ADAPTABLES

Es una pagina de destino responsiva y efectiva, la cual se adapta
dependiendo del publico objetivo.
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adaptables pueden
aumentar las

conversiones entre un e
30% y un 50%" taget




SOCIAL ADS
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Primero es la
visibilidad

02

Mantén campafas
activas de leads

03

Segmenta por
dispositivo

04

Usa los pixeles de
seguimiento

05

Acota el publico con
diferentes intereses

Cierra los leads en el
mismo destino




LA EXPERIMENTACION EN
LA PAUTA NOS PERMITE
DISMINUIR EL GPR




Ad
Guerlain

Terracotta Le Teint

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natu... [ZT

Magic on your phone | Magic: The Gathering
Arena

Draft cards, play competitions and battle your
friends. All on your phone.

Ad- 46 %

Ad . https://www.yourgym.com
jraphy guide
Fltnessl Nutrltlon & Spa- Luxury or CﬂDTUI'ng the il'iStﬂ-DF}i'fCCT Magic on your pho
. d you a list of all my experie...
Gym - 50% off until December SIS OSSP

Arena

Draft cards, play com
A complete set of services to ensure a fr:}nds, All on your phg
Ad-46 %

balanced, healthy & enjoyable life.

Siempre debemos contar con diferentes tipos de anuncios, mensajes,
disenos e incluso call to actions.



LEAD NURTURING

o Educacién y preparacion del
cliente: Nurturing de leads
o proporciona contenido
relevante que ayuda a los

clientes a tomar decisiones
2 2 2 0 0 90 0 9 informadas, aumentando las
AR R RRRR

Fidelizacion de clientes:
Comunicacion continua y
contenido personalizado
fomentan la lealtad y el cross-
selling, incrementando el valor
del cliente a largo plazo.




Segmenta tus leads: Clasifica a los
leads segln su etapa en el proceso
de compra para personalizar el
contenido.

Crea contenido educativo:
Ofrece guias y recursos que
posicionen a tu marca como
experta en su sector y ayuden a
los leads.

Implementa email marketing: Envia
correos persondlizados y
automatizados para mantener el

Establece flujos de trabajo interés y nutrir a los leads.
automatizados: Utiliza herramientas de
automatizacion para enviar mensajes
especificos segun el lead. Mide y ajusta estrategias: Evalla el
rendimiento de tus acciones y
modifica el contenido y la frecuencia
segun los resultados obtenidos.



EN EL MARKETING INTELIGENTE, SI NG
AUTOMATIZAS PROCESOS, LIMITARAS TU

CRECIMIENTO. it



EMBUDO

Conocimiento Consideracion Conversion Calidad Fidelizacion

Amo ir al cine, viajary La pasé genial, salgamos

IHO|a| todo sobre el marketing iPrimera cital ’ de nuevo@ cQuieres ser minovia?

digital y ¢a ti?




< Guardar y cerrar C

When subscriber joins a Crear activador del flujo de trabajo

r i i 2 ; : ; . R
group Inactive subscribers Afadir hasta 3 activadores. Define qué acciones iniciaran

el flujo de trabajo del suscriptor.

Activador ~

Cuando el suscriptor se une a grupo(: v

Here's 20W off your next order!

Grupos Excluir

Suscriptores inactivos X

-+ Afadir otro activador
We miss you... So we're
giving your 20% off your Permitir a los suscriptores repetir el flujo de
next order! trabajo

Cuando esta activado, los suscriptores pueden
activar el flujo de trabajo una vez cada 24 horas.

Valido para activadores types:. Se une a un grupo,
& completa un formulario, hace clic en un enlace y se

. actualiza el campo.
We miss you... So we're

giving your 20% off your
next order! was opened

O

3

Remove from group

Inactive subscribers PP ,
ere's 20% o your next order
} Cancelar Guardar
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'-'d, Al Article Writer 3.0 1) GET IDEAS

Topic
Copywriting Vs. Content Writing
Get related results from Google

Language

&= English

Quality type

Highest

Write a title yourself

If this is not selected. t

independently offe

Generate

2 GETANINTRO

3 GET AN OUTLINE

Al Article
Writer 3.0
Tutorial

Write 1500+ Wo
and Blog Posts within
seconds

4 GET AN ARTICLE

X
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» 3 Tips to Improve Your Public m © File settings

Podcasts

#1 Breathe

When you're nervous, your heart rate
speeds up, you begin to sweat, ar
you're not careful-—you can ea
yourself into an anxiety attac

#2 Take control

Even the most seasoned public speaker




PERPLEXIT

Q

Perplexity for iPhone

Popular Now

what is Tourettes

rarest eye color

how to quit smoking

why mushrooms mostly grow starting in
midsummer

are relationship rules good for couples

how does smart scale measure body water
percentage






APLICA LA FORMULA

20%

La tecnologia correcta

80%

Estrategias de marketing

para tu marca que mantengan a la

marca a la vanguardia.
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App {
text-align:ic

Existe una frase "vender sin
vender" para que eso suceda,
debes construir una marca
solida, ganarte la confianza de
tus seguidores y aplicar un
marketing inteligente.
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IMUCHAS GRACIAS!

Sobre mi

@ vincentssantolo
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B¢ Info@vincentssantolo.com
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